PLAN SPOTKANIA W DNIU 17 GRUDNIA 2010
SIEDZIBA FIRMY GAWIN

Rejestracja gosci; 11:30-12:00

Dziatania promocyjne adresowane do polskich producentéw mebli; 12:00-13:00

Organizowanie polskich ekspozycji w trakcie najwazniejszych targdw meblowych miedzy innymi w
takich osrodkach jak: Mediolan, Kolonia, Paryz, Walencja, Birmingham, High Point, Shenzhen.
Koncentracja dziatan na grupach zakupowych i handlowych oraz mediach — organizacja misji
wyjazdowych i przyjazdowych - promocja polskiego przemystu oraz kultury polskiej.

Organizacja ogdlnoswiatowej konferencji na temat przysztosci meblarstwa w Europie i na Swiecie.
Przygotowanie i opublikowanie serii materiatéw promocyjnych w znanych i uznanych czasopismach
branzowych w wybranych krajach europejskich.

Przygotowanie badan i analiz na temat potencjatu popytowego krajow docelowych wraz z analiza
kanatow dystrybucji na wybranych rynkach, a nastepnie udostepnienie wynikéw badan
producentom.

Przygotowanie analiz otwartosci wybranych rynkédw zagranicznych (gtéwnie z krajéw Europy
Wschodniej) na inwestycje w dziedzinie meblarstwa oraz warunkéw prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej na rynkach docelowych i udostepnienie tych informacji polskim producentom mebli.
Whpisanie przemystu meblarskiego jako preferowanego odbiorcy dotacji z Funduszy Unijnych zaréwno
ogélnopolskich jak i regionalnych.

Promowanie polskiego wzornictwa i projektantéw.

Publikacje za granicg na temat polskich mebli przede wszystkim ze zwrdceniem uwagi na bardzo
wysoka ich jakosé.

Podczas wyjazdow wyiszej rangi delegacji panstwowych (prezydent, premier) powinni uczestniczy¢
przedstawiciele znanych firm meblarskich (o znanych w Polsce markach).

Przerwa kawowa; 13:00-13:15

Dziatania promocyjne adresowane do odbiorcéw mebli; 13:15-14:00

Przygotowanie kampanii w mediach typu , life style” i,bussines” (prasa, TV, oraz Internet) na temat
polskich mebli, w tym réwniez uwzglednienie udziatu dziennikarzy w misjach przyjazdowych.
Przygotowanie publikacji o charakterze bezposredniej oferty handlowej, zawierajacej silne elementy
promocyjne kraju. Podstawowym nosnikiem takiej publikacji powinien by¢ Internet, ale w miare
zapotrzebowania i w dostosowaniu do specyfik rynkéw lokalnych nalezy tez rozwazyé celowosé
wydawania wersji drukowanej materiatéw promocyjnych.

Dziatania adresowane do instytucji rzadowych promujacych Polske; 14:00-14:30

(Ambasady, Urzedy, Instytuty i Agencje Rzagdowe) — materiaty filmowe i drukowane na temat polskiego
meblarstwa oraz Polski jako kraju o rozwinietym przetworstwie przemystowym — dystrybuowane przez
Internet lub poczte.

Przerwa kawowa; 14:30-14:45

Prezentacja zatozen projektu MEBLE POLSKA 2011; 14:45-15:30

Kontraktacja B2B — nowa strefa kontaktéw.
Nowy sposdb prezentowania oferty — sprzedajemy meble, nie wyglad stoiska.
Nowy sposdb lokalizacji wystawy

Dyskusja i zakonczenie; 15:30-16:00



